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S TEFAN PREUS LER
Der Optim ierer

geboren in Paderborn/Nordrhein-Westfalen

S tudium Musikwissenschaften 
(5. S emester)

mit eigenen Projekten E rfahrung im Bereich S EO 
gesammelt 

S aupreiss.net

bei Datenwerk (Oktoberfest.de) gearbeitet

Werkstudent/Inhouse-S EO bei WEKA MEDIA
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ROLAND R IETHMÜLLER
Der K ümmerer

in Berlin geboren

Ausbildung DV-Kaufmann

S tudium BWL/Marketing, FHW Berlin

seit 1994 im Netz

Barcamps in Berlin und München, Webmontage in 
Bremen, München und Augsburg 

Produktmanager bei BauNetz (Berlin), Nordwest-
Zeitung (Oldenburg), TruckS cout24 (München)

Head of Online Media & Business Communities bei 
WEKA MEDIA

Aufbau Abteilung für neues Geschäftsfeld
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WEKA FIRMENGRUPPE: VERLAGS -RANKING
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WEKA FIRMENGRUPPE: DIE  S TRUKTUR

Deubner V erlag  G mbH  
&  C o. K G  | Köln

G WI G es ells c ha ft für 
Wirts c ha fts information 

G m bH  &  C o. OH G  | Kiss ing

E ditions  Tis s ot S .A .S .
Annecy

Tec hniques  de l‘Ing enieur 
S .A .S . | Paris

Editions  WE K A  S .A .S .
Paris

WE K A -V erlag  G m bH  
Wien

WEK A  V erlag  A G  (75 % )
Zürich

S pitta  V erlag  G mbH  
&  C o. K G  | Balingen

WEK A  U itg everij b.v.
Amsterdam

WEK A  S ervic e G mbH
Kiss ing

WEK A  S ervic es  S .a .r.l.
Paris

WEK A  Tel S .a .r.l.
Paris

C M T S .A .S .
Paris

WEK A  M ED IA  G mbH
 &  C o. K G  | Kiss ing

WEKA Business Information WEKA Mediengruppe Kreatives Gestalten

Franzis -V erlag  G mbH  
Poing

C M P WE K A  V erlag  G m bH  
&  C o. K G  (50 % ) | Poing

WE K A Fac hmedien G m bH
Poing

WEK A  M ED IA  PU B LIS H IN G
G mbH  | Poing

frec hverlag  G m bH
S tuttgart

WEKA Holding GmbH & Co. KG
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WEKA: DATEN UND FAKTEN

Ü ber WE K A  B us ines s  Information

 Mit 13 Verlagen größter Geschäftsbereich der WEKA Firmengruppe

 Deutschland, Frankreich, Niederlande, Österreich, S chweiz

 Rund 900 Mitarbeiter und 137 Mio. Euro Umsatz (2007)

 Über 1,5 Mio Kunden und über 1.000 verschiedene Fachinformationsprodukte

 Recht, S teuern, Management, Technik, Bau, Verwaltung, Zahnmedizin

 Hochspezialisierte Zielgruppen: z.B. Betriebsräte, S icherheitsfachkräfte, Kommunale 

Führungskräfte, S teuerberater, Zahnärzte, Architekten, Bauhandwerker

 Umfassendes Produkt-Portfolio mit Portalen, Online-Produkten, Online-S oftware, CD-ROMs, 

Zeitschriften, Bücher, Loseblattwerken, S ervices, S eminare und Kongresse

Ü ber die WE K A  Firmeng ruppe

 gegründet 1973 mit Loseblattwerken

 Inhaber: Werner und K a rin Mützel

 1.337 Mitarbeiter und rund 244 Mio. Euro Umsatz (2007)
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BES S ER : WAS  WAR  ME IS TERTIPP…
V on Print zu Online

Ursprünglich gedruckte Zeitung mit 
einer Auflage von 100.000 Exemplaren 
monatlich

Kostenlos, sollte Mehrwerte bieten und 
dabei die Inhalte von WEKA „bewerben“ 
(ohne Fremdwerbung)

Von der Zielgruppe sehr gut 
angenommen

Wegen hoher Portokosten Ende 2007 
eingestellt

Online seit 2003

Inhalte nicht gepflegt
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HEUTE: ME IS TERTIPP.DE
Für den erfolg reic hen U nternehmer im  B auhandw erk

S tart: 12.01.2009 zur BAU 2009

Zielgruppe: Entscheider aus dem 
Bauhandwerk, wenig technikaffin, 
sehr mobil, ca. 300.000 Betriebe

komplett werbefinanziert

Bewerbung eigener Online-
Produkte

„interne“ Kooperationspartner: 
Deubner und GWI

Externe Kooperationspartner: 
Janolaw, BUB, Anwaltskanzlei 
Delheid S oiron Hammer
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WAS  MACHT ME IS TERTIPP.DE  AUS ?
K onkurrenzlos e Inha lte für Fac hnutzer

Inhalte:

 tagesaktuelle Branchen-
Nachrichten aus dem 
Bauhandwerk

 Profitipps mit hohem Praxisbezug 
im Meisterbüro und auf der 
Baustelle  

 für Nichtjuristen verständlich 
kommentierte Baurechtsurteile 
mit telefonischem 
Rechtsberatungsservice 

 Multimediale Darstellung über 
Anwendervideos 

Web 2.0-Funktionalitäten: 
Nutzerbewertung, Nutzer-
Kommentierung, Video-Upload
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NEWS LETTER  ME IS TERTIPP.DE
Für den erfolg reic hen U nternehmer im  B auhandw erk

täglicher Newsletter

3 aktuelle Nachrichten und 
weitere Inhalte aus den anderen 
Rubriken

1.594 Abonnenten (02/09)

32.236 E -Mails (02/09)

38,74 %  opening rate (02/09)
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ERFAHRUNGEN S AMMELN UND AUS TAUS CHEN
Wir s ind noc h am A nfang  und w is s en das ! 

Meistertipp ist noch lange nicht da, wo eine 
perfekt optimierte S eite sein sollte!

Wir machen noch lange nicht alles richtig!

Geraden in großen Unternehmen muss 
man aber oft gegen vielen Windmühlen 
kämpfen.

Fehler sollte man nur einmal machen und 
daraus lernen.

Wir wollen von unseren E rfahrungen 
berichten und mit Euch diskutieren.

Denn: E s  is t noc h kein M eis ter vom H immel g efa llen! 
Oder: Ü bung  mac ht den M eis tertipp…
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KPIs
Offens ic htlic h haben w ir nic ht a lles  fa ls c h g emac ht…  

=> Verdoppelung der täglichen Zugriffe in einem Monat

Weitere N utzung s -K ennzahlen Februar 2009:

28.664 Pag eImpres s ion, 6.639 V is its

3:17 min durc hs c hnittlic he V erw eildauer

4,32 S eiten/Z ug riff

59,11 %  Abs prung ra te
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S UCHMAS CHINEN
V erteilung  auf Z ug riffs quellen

Montag,

12.01.200
9

Montag,

26.01.200
9

Montag,

09.02.200
9

Montag,

23.02.200
9
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S EO- Werte
S ic htbarkeit bei G oog le



|  13.03.09  |    S EO im Fachverlag  |  S P/RR  21BUSINESS INFORMATION

S EO- Werte
K eyw ords  bei G oog le
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S EO- Werte
B ac klinks , ohne g roße Offpag e-Optim ierung !
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RÜCKBLICK: WAS  HABEN WIR  GETAN?
M aßnahmen und Aus w irkung en 

Marketing:

 Content, Content, Content –  täglich mind. 3 neue Artikel

 Öffentlichkeitsarbeit mit Messe-Auftritt und Pressemeldungen

 Täglicher Newsletter und Gewinnspiel

Technik:

 Kryptische URLs auf C lean-URLs umgestellt (in S chritten… )

 Maßnahmen zur aktiven Lenkung von Bots

 Coaching der Autoren

Usability:

 Neue Benamung der Hauptrubriken

 E inführung von RS S -Feeds

 Tag-Cloud zum erleichterten Auffinden von relevanten Inhalten
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AUS BLICK: WAS  HABEN WIR  NOCH VOR?
M aßnahmen und E rw artung en 

Marketing:

 Planung und Durchführung von S EM und Offline-Werbung

 Inhaltlicher Ausbau durch weitere Kooperationspartner

 Ausbau sozialer Kontakte in relevanten Netzwerken (On-/Offline)

 Community-S tärkung durch Förderung des Austauschs und der 
Nutzerbeteiligung (Kommentare/Foren)

Technik:

 Weitere Onpage-Optimierung

 Offpage-Optimierung/Linkaufbau

Usability:

 Umfrage zur E rhebung statistischer Daten und der Zufriedenheit

 Heatmap-Analyse und Usability-Optimierung
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OPTIMIERUNG DER  US ABILITY
V is ua lis ierung  der N utzung  durc h C lic kmap und H eatmap in E C ON DA
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TYPIS CHE  S EO-FEHLER
G erade in k la s s is c hen U nternehmen mus s  man umdenken

S EOler sind nicht von Anfang an in die Projektentwicklung einbezogen

Unter Zeitdruck werden vermeintlich unwichtige Punkte weggelassen 
(S tichwort: Metatags)

Google-Entwicklung wird nicht kontinuierlich getrackt, Fehler nicht mit 
S EO-Tools analysiert und entsprechend darauf reagiert

Zielgruppe ist nicht genau bekannt, so dass man nicht deren S prache 
sprechen kann (S tichwort: die richtigen Keywords!)

Autoren haben einen journalistischen Anspruch und kennen sich nicht 
mit optimierten S chreiben aus
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WE K A  M E D IA  GmbH  &  C o. K G

Römerstr. 4

86438 Kissing

S tefan Preus ler

stefan.preusler@ weka.de

R oland R iethmüller

roland.riethmueller@ weka.de

YOUR CONTACT

VIELEN DANK!
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