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STEFAN PREUSLER

Der Optimierer

(B geboren in Paderborn Nordrhein-Wes tfalen

(B S tudium Musikwissenschaften
(5. Semester)

(B mit eigenen Projekten Erfahrung im Bereich SEO
gesammelt

(B S aupreiss.net
(B bei Datenwerk (Oktoberfest.de) gearbeitet
I WerkstudentAnhouse-SEO bei WEKA MEDIA
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ROLAND RIETHMULLER

Der Kiimmerer

(M in Berlin geboren

(B Ausbildung DV-Kaufmann

(B S tudium BWL Marketing, FHW Berlin
(W seit 1994 im Netz

(@ Barcamps in Berlin und Minchen, Webmontage in
Bremen, Munchen und Augsburg

(B Produktmanager bei BauNetz (Berlin), Nordwest-
LZeitung (Oldenburg), TruckS cout24 (Munchen)

(@ Head of Online Media & Business Communities bei
WEKA MEDIA

(B Aufbau Abteilung fur neues Geschaftsfeld
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WEKA FIRMENGRUPPE: VERLAGS -RANKING

DIE ZEHN GROSSTEN DEUTSCHEN ]
FACHVERLAGE DIE ZEHN GROSSTEN DEUTSCHEN VERLAGE
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* Holtzbrinck Fachinformationen wurde in dieser Aufstellung vom Buchreport nicht mit erfasst.
** Nur deutschsprachige Umsatze, d.h. inkl. Osterreich und Schweiz, aber ohne sonstige internationale Umsétze
Quelle: Buchreport April 2008
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WEKA FIRMENGRUPPE:DIE STRUKTUR

WEKA Holding GmbH & Co. KG

WEKA Business Information WEKA Mediengruppe Kreatives Gestalten

WEKA MEDIA GmbH
& Co. KG |Kissing

Deubner Verlag GmbH
& Co.KG |Koln

GWI Gesellschaft fiir
Wirtschaftsinformation
GmbH & Co. OHG [Kissing

Spitta Verlag GmbH
& Co. KG |Balingen

WEKA Service GmbH
Kissing

WEKA Uitgeverijb.v.
Amsterdam

Editions Tissot S.A.S.
Annecy

BUSINESS INFORMATION

WEKA-Verlag GmbH
Wien

WEKA Verlag AG (75 %)
Ziirich

Editions WEKA S.A.S.
Paris

WEKA Tel S.a.r.l.
Paris

CMT S.A.S.
Paris

Techniques de l‘Ingenieur

S.A.S. |Paris

WEKA Services S.a.r.l.
Paris

WEKA MEDIA PUBLISHING
GmbH |Poing

frechverlag GmbH
S tuttgart

WEKA Fachmedien GmbH
Poing

CMP WEKA Verlag GmbH
& Co.KG (50 %) |Poing

Franzis-Verlag GmbH
Poing
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WEKA:DATEN UND FAKTEN

Uber die WEKA Firmengruppe

gegrundet 1973 mit Loseblattwerken
Inhaber: Wemer und K arin Mutzel

1.337 Mitarbeiter und rund 244 Mio. Euro Umsatz (2007)

Uber WEKA Business Information

Mit 13 Verlagen groBter Geschaftsbereich der WEKA Firmengruppe
Deutschland, Frankreich, Niederlande, Osterreich, S chweiz

Rund 900 Mitarbeiter und 137 Mio. Euro Umsatz (2007)

Uber 1,5 Mio Kunden und iiber 1.000 verschiedene Fachinformationsprodukte
Recht, S teuern, Management, Technik, Bau, Verwaltung, Zahnmedizin

Hochspezialisierte Zielgruppen: z.B. Betriebsrate, S icherheitsfachkrafte, Kommunale
Flhrungskrafte, S teuerberater, Zahnarzte, Architekten, Bauhandwerker

Umfassendes Produkt-Portfolio mit Portalen, Online-Produkten, Online-S oftware, CD-ROMs,

Zeitschriften, Blicher, Loseblattwerken, S ervices, S eminare und Kongresse
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BESSER: WAS WAR MEISTERTIPP...

T e by

Von Print zu Online ; e ‘

(B Ursprunglich gedruckte Zeitung mit
einer Auflage von 100.000 Exemplaren
monatlich

Im Kostenlos, sollte Mehrwerte bieten und
dabei die Inhalte von WEKA ,pbewerben* ==
(ohne Fremdwerbung)

| melstertlpp

(B Von der Zielgruppe sehr gut oo’
angenommen e

(B Wegen hoher Portokosten Ende 2007
eingestellt

(@ Online seit 2003
(B Inhalte nicht gepflegt
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HEUTE: MEISTERTIPP.DE

Fiir den erfolgreichen Unternehmer im Bauhandwerk

(B Start: 12.01.2009 zur BAU 2009 mmn g

Busch-Dimmer "

4 Briu

B

www.brillux.de|

@ Zielgruppe: Entscheider aus dem = —

. . . & pet? . ngebote und Rechnungen S 5“_:

Bauhandwerk, wenig technikaffin, " meister '
sehr mobil, ca. 300.000 Betriebe

Keine wichtige meistertipp-Meldung uarpassen!

(B komplett werbefinanziert

nnnnnnn

(B Bewerbung eigener Online-
Produkte

/1 VD YPORTO
FpS
EERE e e DovtschePost S

(B jnterne“Kooperationspartner:
Deubner und GWI e

Kosten Wirtschaftskrise paupeise Insolvenz eaustaic VOB
Vergaberecht Offentliche Hand Leistmgsverzeichnis

(B Externe Kooperationspartner:
Janolaw, BUB, Anwaltskanzlei
Delheid S oiron Hammer
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WAS MACHT MEISTERTIPP.DE AUS?

Konkurrenzlose Inhalte fiir Fachnutzer

(@ Inhalte:

* tagesaktuelle Branchen- PITUELLER [ CAOSTELEE | BAURECHT] WECTEA0RS ] FARREECo |
N aCh ric h ten a u S dem News Baumessen Fachmedien-Tipps
Bauhandwerk
Videos
" Profitipps mit hohem Praxisbezug R e e i o |
im M eis te rbu ro u n d a Uf der Aktuelle Urteile VOB Rechitsberatung

Baustelle

TERBURC

HovE | ARUELEES | BAUSTELLE™] BAURECHT ] veto
Unternehmensfilhrung  Marketing  Steuertipps  Glossar

= fur Nichtjuristen verstandlich

kommentierte Baurechtsurteile SRE | AKTOELLES | BAUSTELLE | AORECHT | WELSTERGURD |
m]t tetefonls Chem Tipps

Rechtsberatungsservice

Einfaches Anpassen von Biberschwanz-
Dachziegeln mit Hilfe einer Zange
austor: Wolfsang Frank

artikel bewerten: ¥ ¥ ¥ ¥ o

* Multimediale Darstellung Uber
Anwendervideos

(@ Web 2.0-Funktionalitaten:
Nutzerbewertung, Nutzer-
Kommentierung, Video-Upload

Leser-Kommer ttare (1) Kommentar schreiben

Werkvertrag

(10,01.2009 18:10:56)

Das sind gute Tipps. Meulich erst bin ich da voll oin die Falle getappt. Jetzt nie
wieder, .1

F2M | (10.01.2009 18:10:57)

Seite 1/ 1
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NEWSLETTER MEISTERTIPP.DE

Fiir den erfolgreichen Unternehmer im Bauhandwerk

(B taglicher Newsletter

Il 3 aktuelle Nachrichten und
weitere Inhalte aus den anderen
R ubriken

@ 1.594 Abonnenten (02 /09
W 32.236 E-Mails (0209
(W 38,74 % opening rate (0209

BUSINESS INFORMATION

B meistertipp

T T bt i ool Newsletter

5 Click-Throughs
16.02.2009

161 Click-Throughs |
Melgungen
[1 Click-Throughs |

ZDB und ZDH begriiBen Entscheidung
des Bundesrates zum Vergaberecht
[ 61 Click-Throughs ]

Sowhl der Zentralverband des Deutschen Baugevierbes (2DE) als
such der Zentralverband des Deutschan Handwarks (ZDH)
bagriiBtan dis Modernisierung des Vergsbarachts, wis sie am
Fraitag, den 13, Februar vem Deutschan Bundesrat baschiossan wurds. Offizialls bsider Varbinds suBsrtan sich
positiv darliber, mehr [ 61 Click-Throughs |

Meldungen [ 1 Click-Throughs |

T T3 Empfeniung [ 2 Click-
Energiesparmesse 2009 in Througns |
Rheine [ 12 Click-Throughs ] EFB-Preis-
Formblitter schnell
und einfach [ 2
Click-Throughs ]

Energiesparen ist heutzurage sin Megathems im
2 B Handwerk, Das wurde auf de- Energiesparmesse 2008 in
[ 12 Click- Rheine mehr als offensichtlich, Im "Haus des Handwerks"
Throughs | inder Lsugestrae betonten das sogar die Bécker: "Brot
st ja schlieBlich auch ein wichtiger Energiespender”,
spabee Innungzoberme: iedrich-Wilhelm Blsmiker.
mehr [ 12 dick-Throughs ]

Meldungen [ 1 Click-Throughs ]

QualifizierungsmaBnahmen vom 'it'hicié}%;k]_

BVLG [ 4 Click-Throughs ] Sie eedigen Tnre

Der Bundesverband der Leistungsgemeinschaften im Bau- Ausfillpfichs schoel
und mihelos!

[ 4 Click- /Handwerk V. (BVLG) bietat seinen Mitgliedern dar
ckalan Lsistungzgemainschaftan in rfdangrof dei mshr
ThEonans L et | singsben und cie
perfes berechnecen
EFB-Preis-Formblatter
ausdrucken, Das

Individuelle Dazen

VOB [ 0 Click-Throughs | war's!

Anmeldung von Bedenken schiitzt vor mehe [ 2 Click-

Haftungsanspriichen [ 37 Click-Throughs ] Throughs ]

#s Aufiragnehmer erhalten Sie die Ausfihrungspiane vom Architekten des Bauherm,

& einer Stells weicht die Planung geringfigig von der sinschizgigen DIN-Norm ab. Messen [ 2 Click-

Nach Threr Meinung wird das aber nicht zu siner kenkreten Gebrauchsbesintrachtgung Througns |

fuhren. 1SH - Frankfurt [ O

Sallzen Sie die Arbsiten nun sinfach susfiihren? Besser michtt Click-Throughs ]

Lesen Sie hier, wie sich mit unserem kostenlosen Musterschreiben ISH 10.03. bis

*Bedenkenanmeldung" vor Heftungsanspriichen absichern, mehr [ 37 Click-Throughs ] 14.03.2008 in
Franifurt -
Weltisitmesse

Untemenmenstunrung [ 0 ClICk-TAFOUgNS | Erlebniswelz Bad,

Gebdude-, Energie-,
Klimatechnik
Erneusrbars Energisn.

Bessere Preise , mehr Auftrage, sicherer Gewinn
[ 26 Click-Throughs ]
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ERFAHRUNGEN SAMMELN UND AUSTAUSCHEN

Wir sind noch am Anfang und wissen das!

B Meistertipp ist noch lange nichtda, wo eine
perfekt optimierte S eite sein sollte!

(B Wir machen noch lange nichtalles richtig!

i@ Geraden in groBen Unternehmen muss
man aber oft gegen vielen Windmuhlen
kampfen.

daraus lernen.

(@ Fehler sollte man nur einmal machen und g

I Wir wollen von unseren Erfahrungen
berichten und mit Euch diskutieren.

(B Denn: Es ist noch kein Meister vom Himmel gefallen!
Oder: Ubung macht den Meistertipp...

& BUSINESS INFORMATION SEO im Fachverlag | SPRR | 13.03.09 | 16
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KPlIs

Offensichtlich haben wir nicht alles falsch gemacht...

=> Verdoppelung der taglichen Zugriffe in einem Monat

500 00
N —s /T /ﬁ“\
250 \ 250
./ \\_/ oo \—. \'
[2. Februar 2009 ['9. Februar 2009 [16. Februar 2009 [ 23. Februar 2009

Weitere Nutzungs-Kennzahlen Februar 2009:
M 28.664 Pagelmpression, 6.639 Visits

i@ 3:17 min durchschnittliche Verweildauer
M 4,32 Seiten/Zugriff

M 59,11 % Absprungrate
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SUCHMASCHINEN

Verteilung auf Zugriffsquellen

HDirekte Zugriffe
204,00 (75,52 %)

Hverweisende Websites
33,00 (12,589 %)

Montag,

12.01.200
9

M Suchmaschinen
22,00 (5,59 %)

HDirekte Zugriffe
202,00 (70,55 %)

B Suchmaschinen
£2,00 021,75 %)

Everweisende Websites
21,0007 37 %)

Montag,
26.01.200

9

Montag,

09.02.200

9

Montag,

23.02.200
9

M Direkte Zugriffe
170,00 (56 57 %)

B Suchmaschinen
120,00 (40,00 %51

HVerweisende Websites
10,00 (3,33 %)

M Direkte Zugriffe
144,00 (50,00 %)

B Suchmaschinen
132,00 (45,83 %)

Everweisende Websites
12,00 (4,17 %)

Suchmaschinen

w5 Zugriffe

12.01.2009 - 04.03.2009 ~

Grafik nach: =] E

200
\.’.- /-.- /‘\
100 .’ -.'.,' .
'/.- ‘.
.h.-.—hh ..-.“' ."l-.ll
[12. Januar 2009 I15- Januar 2009 [ 28. Januar 2009 [ 2. Februar 2009 [8. Februar 2009 [18. Februar 2008

BUSINESS INFORMATION

[23. Februar 2008
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SEO-Werte
Sichtbarkeit bei Google

Domainuberblick meistertipp.de

| Sichtharkeitsindex 0,03

| Google PageRank FRZ (PR his 06.02 =

| Domainalter 14.08.2003

| Hosthame wm.meister‘cipp.cﬂe =3

=#* SISTRIX Sichtbarkeitsindex Q 3*5.‘" o
Wioche wom 24.03.2008 - Woche vom 02.03.2008

0,04 =

0,03

0,02 'S

6|D‘1 - ) l'-.. .:. . ") .l1. - . ) - )

0 . et ey B E—— B — g g 3 1“ | .-'

LET! Jul Sep fl oy 2009

«

El Interessante Rankings

Keyword Position
| rohrbiegen software 10 MEL E
| kindigung werkyertrag g -1 &

BUSINESS INFORMATION SEO im Fachverlag | SPRR | 13.03.09 | 20




SEO-Werte

Keywords bei Google

Keywordsliberblick meistertipp.de

| Gefundene Keywords T3]
| Gefundene Keywords in Top10 3

(8]

Woche vom 17.11.2008 - Woche vorm 02.03.2009

=#* Anzahl Keywords - Zeitlicher Verlauf

60
40

20

Dez 2009 Feh

= Chancen

Die Dormain steht mit folgenden Keywords aut SERP-Positionen awischen 11 und 15 - gin Sprung auf die
erste Seite kann den Traffic deutlich erhidhen.

| Ukrainische malere 12 e
| laderfahrer 12 e
| schludzahlung 12 L4

BUSINESS INFORMATION SEO im Fachverlag | SPRR | 13.03.09 | 21




SEO-Werte
Backlinks, ohne groBe Offpage-Optimierung!

] Backlink Uberblick

Anzahl Links 606
Unterschiedliche Hosthamen 33
Unterschiedliche Domains 34
Unterschiedliche IP-Adressen 32
Unterschiedliche /24-IP-Netowerke (Class-C) 30

[ Download

Download als Excel-Datei | | Download als CSV-Datei

] Herkunft nach Server-Standort

Land Domain-Fop Host-Pop Links
1 B DE 30 31 G600
2 = AT 2 2 3
J EiE GB 1 1 2
4 B U5 1 1 1
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RUCKBLICK: WAS HABEN WIR GETAN?

MaBnahmen und Auswirkungen

(M Marketing:
* Content, Content, Content- taglich mind. 3 neue Artikel
= Offentlichkeitsarbeit mit Messe-Auftritt und Pressemeldungen
* Taglicher Newsletter und Gewinnspiel
(@ Technik:
* Kryptische URLs auf Clean-URLs umgestellt (in S chritten... )
* MaBnahmen zur aktiven Lenkung von Bots
* Coaching der Autoren
Il Usability:
* Neue Benamung der Hauptrubriken
= Einfuhrung von RSS -Feeds
* Tag-Cloud zum erleichterten Auffinden von relevanten Inhalten

& BUSINESS INFORMATION SEO im Fachverlag | SPRR | 13.03.09 | 24



AUSBLICK: WAS HABEN WIR NOCH VOR?

MaBnahmen und Erwartungen

(@ Marketing:
* Planung und Durchfuhrung von SEM und Offline-Werbung
* |Inhaltlicher Ausbau durch weitere Kooperationspartner
* Ausbau sozialer Kontakte in relevanten Netzwerken (On-/Offline)

= Community-S tarkung durch Forderung des Austauschs und der
Nutzerbeteiligung (Kommentare Foren)

(W Technik:
* Weitere Onpage-O ptimierung
* Offpage-0ptimierung Linkaufbau
(WM Usability:
* Umfrage zur Erhebung statistischer Daten und der Zufriedenheit
* Heatmap-Analyse und Usability-O ptimierung

& BUSINESS INFORMATION SEO im Fachverlag | SPRR | 13.03.09 | 25



OPTIMIERUNG DER USABILITY
Visualisierung der Nutzung durch Clickmap und Heatmap in ECONDA

Kontakt | Impressum | Siternap Meu registrieren | Passwort vergassen | enter name | |

Handwerk live
Angebote und Rechnungen

M ‘ schnell und einfach .
me ietantinn

jetzt kostenlos testen i

Fiar den erfolgreicher Kontaktl 1(‘\% | Sitemap Ne@tneren | Passwort @sen( & \*er ter nam 8
s K o L |
* Angebote und Rechnungen -
Nejs 'Baummen Fachi m e I stErt I p p schnell und einfach "

Fiir den erfolgrelchen Untemehmer im Bauhandwerk

MNews

Graffiti verlieren

| Ihre E-Mazil-Adresse

Anzeige

News

Energetische Gel
und Kindergirte

T Postkarte 85 ct, inkl. MwSt..
i 5 I. Kasten fir SMS/Annuf
SMS MIT Sl
e o mm,ﬁ"&?ﬂf’ Nabil-
1

ort Deutschland wird gestérkt 22122 opeg || funkreehnune
ANRUFEN. 1=
_______-- '... f . fe——car

.e.r Zentralverband des Deutschaﬁ H‘andwerks {ZDH) hat die schnelle Entscheidung
”Efes Deutschen Bundesrates zum Gesetz Zur Slche‘rl.‘rng won Beschaftigung und

e Preis Standardbrief 05 ct, C”}
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TYPISCHE SEO-FEHLER

Gerade in klassischen Unternehmen muss man umdenken

(B SEOler sind nicht von Anfang an in die Projektentwicklung einbezogen

B Unter Zeitdruck werden vermeintlich unwichtige Punkte weggelassen
(S ichwort: Metatags)

B Google-E ntwicklung wird nicht kontinuierlich getrackt, Fehler nicht mit
SEO-Tools analysiert und entsprechend darauf reagiert

B Zielgruppe ist nicht genau bekannt, so dass man nicht deren S prache
sprechen kann (S tichwort: die richtigen Keywords!)

(B Autoren haben einen journalistischen Anspruch und kennen sich nicht
mit optimierten S chreiben aus

& BUSINESS INFORMATION SEO im Fachverlag | SPRR | 13.03.09 | 28



VIELEN DANK!

YOUR CONTACT

WEKA MEDIA GmbH & Co.KG
Romerstr. 4
86438 Kissing

Stefan Preusler
stefan.preusler@ weka.de

Roland Riethmiiller
roland.riethmueller@ weka.de

BUSINESS INFORMATION
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